
第三章 技术、服务及其他要求
（注：本章的技术、服务及其他要求中，带“★”的要求为实质性要求。采购⼈、代理机构应当根据项⽬实际要求合理设定

，并在第五章符合性审查中明确响应要求。）

3.1.采购内容
采购包1：
采购包预算⾦额（元）: 560,000.00

采购包最⾼限价（元）: 560,000.00

序
号

采购品⽬
名称 标的名称

数量
(计量单
位)

标的⾦额 

（元） 所属⾏业 是否涉及
核⼼产品

是否涉及
采购进⼝
产品

是否涉及
强制采购
节能产品

是否涉
及优先
采购节
能产品

是否涉
及优先
采购环
境标志
产品

1

C22990

000 其他
会议、展
览、住宿
和餐饮服
务

“⼭海情
深·⽢孜有
约”⽢孜
州优势项
⽬暨农⽂
旅特⾊优
品推介会

1.00（项
）

560,000.

00

租赁和商
务服务业 否 否 否 否 否

是否适⽤本国产品标准：
采购包1：否

报价要求
采购包1：

序号 报价内容 数量（计量单
位） 最⾼限价 价款形式 报价说明

1

“⼭海情深·⽢孜有约”

⽢孜州优势项⽬暨农⽂
旅特⾊优品推介会

1.00（项） 560,000.00 总价 ⽆

★注：本采购包涉及采购货物的，供应商响应产品应当明确品牌和规格型号并指向唯⼀产品，不能指向唯⼀产品的，应通
过报价表唯⼀产品说明栏补充说明。
本项⽬涉及核⼼产品：

采购包1：
序号 采购品⽬名称 标的名称 产品名称

不涉及
注：涉及核⼼产品的，具体评审规定⻅第五章。

本项⽬涉及采购进⼝产品：
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采购包1：
序号 采购品⽬名称 标的名称 产品名称

不涉及
★注：不涉及采购进⼝产品时，供应商不得提供进⼝产品进⾏响应；涉及采购进⼝产品时，如国产产品满⾜采购需求，也

可提供国产产品进⾏响应。
本项⽬涉及强制采购节能产品：

采购包1：
序号 采购品⽬名称 标的名称 产品名称

不涉及
★注：响应产品属于《节能产品政府采购品⽬清单》中政府强制采购的产品，供应商应当提供由国家确定的认证机构出具

的、处于有效期之内的节能产品认证证书的原件扫描件或“全国认证认可信息公共服务平台”（http://cx.cnca.cn）的认证信
息截图，否则作⽆效响应处理。具体要求详⻅第五章符合性审查表。
本项⽬涉及优先采购节能产品：

采购包1：
序号 采购品⽬名称 标的名称 产品名称

不涉及
注：响应产品属于《节能产品政府采购品⽬清单》中优先采购的产品，供应商提供由国家确定的认证机构出具的、处于有

效期之内的节能产品认证证书的原件扫描件或“全国认证认可信息公共服务平台”（http://cx.cnca.cn）的认证信息截图，可
以享受优先采购政策。具体要求详⻅第五章规定。
本项⽬涉及优先采购环境标志产品：

采购包1：
序号 采购品⽬名称 标的名称 产品名称

不涉及
注：响应产品属于《环境标志产品政府采购品⽬清单》中的产品，供应商提供由国家确定的认证机构出具的、处于有效期

之内的环境标志产品认证证书的原件扫描件或“全国认证认可信息公共服务平台”（http://cx.cnca.cn）的认证信息截图，可
以享受优先采购政策。具体要求详⻅第五章规定。

3.2.技术要求
采购包1：
标的名称：“⼭海情深·⽢孜有约”⽢孜州优势项⽬暨农⽂旅特⾊优品推介会

序
号

符号
标识 技术要求名称 技术参数与性能指标
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1 ★ （⼀）服务内容

 

1.活动内容：承办⽢孜州优势项⽬暨农⽂旅特⾊优品推介会（活动时间：2026

年5-6⽉，具体以采购⼈通知为准），地点暂定杭州市（场地及相关所有费⽤由供应
商承担），供应商须协助采购⼈邀请各级领导、商（协）会、企业及媒体代表约200

⼈参与。
2.推介会执⾏：供应商须负责推介会全程统筹执⾏（推介会时⻓约3⼩时），含

专业主持、议程把控、推⼴视频播放、领导及企业发⾔、签约仪式等环节；完成现场
设计、物料制作搭建（LED屏像素点间距≤P2.5，LED屏；舞台⾯积≥60㎡；灯光⾳
响等）。主会场⾯积≥800㎡、配套⼯作室⾯积≥60㎡、VIP会客室⾯积≥60㎡（所
有场地使⽤周期为3⽇）。负责受邀参会⼈员的对接、接待及现场引导⼯作，做好会
议期间协调保障⼯作，处理活动期间各类突发情况，确保活动顺利开展。

3.农⽂旅优品展⽰：设置不少于3处展区（含主题、互动等功能），展⽰六⼤类
农牧优品、⽂创及旅游精品路线；展区总⾯积≥400㎡，负责展区设计、搭建、物料
运输、⼈员配备及现场执⾏。

2 ★ （⼆）服务要求

1.活动宣传要求
（1）宣传内容：做好线上线下宣传内容设计，以及制作海报（5份），线下发布

渠道：杭州市⺠中⼼地下通道投放⾄少⼀块墙⾯海报，线上发布渠道：在⾄少五个浙
江主流省市媒体，⾄少五个四川及⽢孜州主流媒体发布宣传推⽂、新闻通稿等各类宣
传内容。所有宣传内容须严格按照采购⼈要求设计完善，经采购⼈审核通过后⽅可发
布。
（2）按采购⼈要求在线上线下各类宣传点位、渠道进⾏投放。
（3）邀请各类媒体渠道参与报道（国家级媒体≥1家；四川省级媒体≥2家、浙

江省级媒体≥2家；⽢孜市级媒体≥2家、杭州市级媒体≥4家）。
（4）配合各类媒体做好新闻宣传⼯作。
（5）视频制作、摄影摄像：摄影摄像应提前确定活动现场拍摄最佳位置，保证

活动期间的精彩、重要画⾯清晰⾼质量的输出，及活动后期精彩画⾯的剪辑，以提供
给活动后期宣传。后期提供活动精彩瞬间短视频不少于2个，视频清晰度≥1080P，
每个视频时⻓不低于30秒，包含视频的拍摄、制作，现场⾼清照⽚不少于200张+现
场照⽚直播。摄影须包含现场完整场景照⽚，包含全景、中景、近景和特写照⽚。

2.会场外⼴告物料制作搭建要求
（1）会场外⼴告设计与制作搭建，包括≥5m⾼注⽔道旗4个、拱⻔⻔头搭建（

尺⼨≥4m×3m）、⼾外桁架背景板（尺⼨≥7m×4m）1个、T形指引导视牌（尺⼨
≥2m×0.8m）4个等内容。
（2）搭建时间：提前1天完成制作搭建。
3.执⾏团队配备要求
（1）针对整体活动及推介会、展⽰活动环节，成交供应商须为本项⽬配备团队

⼈员，⾄少包含项⽬负责⼈1⼈、主持⼈1⼈、现场执⾏⼈员2⼈、后勤保障专员3⼈
、会议服务⼈员3⼈。

4.现场活动统筹
（1）供应商须保障活动全程的顺利执⾏。
（2）保障现场相关设备（如视频设备，摄影摄像，⾳响设备）的正常运⾏输出
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。
（3）保障活动期间现场突发情况的处理，不影响活动的正常进⾏。
（4）确保活动现场的所有⼈员有秩序流动及保障⼈员安全。
（5）配合活动现场及采购⼈的要求，顺利完成整体活动的所有流程。
（6）完整的后勤保障⼯作安排（如⼈员安排、现场接待、会场氛围营造等）
（7）做好现场安全保障⼯作和舆情防控，维护现场秩序，因供应商原因造成的

安全事故和负⾯舆情由供应商承担责任。
（8）活动结束后，完成现场清理和宣传物料的提供。
5.交通安排
（1）供应商根据采购⼈确定的出⾏时间负责参与推介会的单位⼈员往返机票（

⽢孜-杭州往返）；约25⼈。
（2）安排机场接送⼤巴，须满⾜⼀客⼀座，不得超员超载；约25⼈。
（3）安排单位⼈员在浙江境内机场到相关推介会⽬的地以及前往酒店等⽬的地

的所有出⾏⻋辆⾄少3台，须满⾜⼀客⼀座，不得超员超载；约25⼈。
6.住宿安排
（1）供应商根据采购⼈确定的出⾏时间安排参与推介会单位⼈员集散住宿酒店

，标准⾄少为商务标间2⼈⼀间，含早餐，1晚；约25⼈。
（2）供应商根据采购⼈确定的出⾏时间和到浙江境内相关考察市的相关⾏程安

排单位⼈员的酒店住宿，标准⾄少为商务标间2⼈⼀间，含早餐，5晚；约25⼈。
7.⽤餐安排
（1）安排参与推介会单位⼈员在推介会期间的⽤餐，⼈均每餐餐标不低于50元

；约25⼈。
8.保险配套：在推介会期内为每位出⾏者购买⼀份出⾏意外伤害商业保险，投保

⾦额不少于30万元/⼈；约25⼈。
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3 ★ （三）其他要求

    （⼀）安全要求：供应商需单独提供承诺函：供应商负责该项⽬实施过程中的⼈⾝
安全、财产安全等⼀切安全责任，在项⽬实施过程中造成的直接或间接损失，均由供
应商⾃⾏承担。
（⼆）供应商应保证所提供的服务或其任何⼀部分均不会侵犯任何第三⽅的专利

权，商标权或著作权。
（三）供应商须负责活动期间参与推介会单位⼈员的⻝宿及安全保障，所提供的

场地及服务内容须符合国家及⾏业相关规定，本项⽬若涉及需执⾏的国家相关标准、
⾏业标准、地⽅标准或者其他标准、规范，均按照相关标准执⾏。
（四）如因成交供应商⼯作⼈员在履⾏职务过程中的疏忽、失职、过错等故意或

者过失原因给采购⼈造成损失或侵害，包括但不限于采购⼈本⾝的财产损失、由此⽽
导致的采购⼈对任何第三⽅的法律责任等，供应商对此均应承担相应的赔偿责任。
（五）如成交，不可因未了解项⽬现场情况⽽放弃成交不履⾏成交⼈义务。如因

供应商不能正常履约，给采购⼈造成任何损失的，采购⼈将保留进⼀步追溯的权利，
并要求供应商赔偿由此带来的所有损失；如放弃成交，所产⽣的后果按照政府采购相
关法律法规执⾏。
（六）供应商须⾃⾏考虑本项⽬的地理环境等所有不利因素，本次采购项⽬供应

商的报价包括但不限于⼈员⼯资、保险费、交通费、⻝宿费、税费、管理费、利润、
各种⻛险等在内的⼀切费⽤，采购⼈不再⽀付其他任何费⽤，如出现因投标报价估算
错误等引起的损失由供应商⾃⾏承担。

3.3.服务要求
3.3.1服务内容要求

采购包1：
序
号

符号
标识 服务要求名称 服务要求内容

⽆
3.3.2.商务要求

采购包1：
序
号

符号
标识 商务要求名称 商务要求内容

1 ★ 服务期限 本项⽬⾃签订合同之⽇起⾄项⽬完成之⽇⽌。
2 ★ 服务地点 杭州市，采购⼈指定地点。

3 ★
验收、交付标准和
⽅法

严格按照《财政部关于进⼀步加强政府采购需求和履约验收管理的指导意⻅》（财库
〔2016〕205号）、《政府采购需求管理办法》（财库〔2021〕22号）的要求进⾏
验收；双⽅如对服务要求和服务内容的约定标准有相互抵触或异议的事项，由采购⼈
在采购⽂件、成交供应商的响应⽂件中按服务要求和服务内容⽐较优胜的原则确定该
项的约定标准进⾏验收。

4 ★ ⽀付⽅式 分期付款
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5 ★ 付款进度安排

1、合同签订⽣效后，采购⼈收到成交供应商出具的完整、真实、合法的完税发票及
凭证资料，达到付款条件起5⽇内，据实结算说明为⽀付合同总⾦额的50%；
2、完成全部服务内容且项⽬验收合格后，采购⼈收到成交供应商出具的完整、真实
、合法的完税发票及凭证资料，达到付款条件起5⽇内，据实结算说明为⽀付合同总
⾦额的50%。

6 ★
违约责任与解决争
议的⽅法

违约责任： 1、甲⼄双⽅必须遵守本合同并执⾏合同中的各项规定，保证本合同的正
常履⾏。 2、如因⼄⽅⼯作⼈员在履⾏职务过程中的疏忽、失职、过错等故意或者过
失原因给甲⽅造成损失或侵害，但不限于甲⽅本⾝的财产损失、由此⽽导致的甲⽅对
任何第三⽅的法律责任等，⼄⽅对此均应承担全部的赔偿责任。 解决争议的⽅法：合
同履⾏期间，若双⽅发⽣争议，可协商或由有关部⻔调解解决，协商或调解不成的，
向采购⼈所在地⼈⺠法院起诉。

3.4.其他要求
采购包1：
(⼀)实施⽅案，包含：①活动策划设计⽅案；②交通住宿及餐饮保障⽅案；③宣传推⼴⽅案餐饮保障⽅案；④时间进度安

排；⑤⼈员岗位职责及⼯作内容；⑥应急保障⽅案。 (⼆)后续服务⽅案，包含：①后续服务⼈员配置；②后续服务内容与承诺
；③后续服务响应时间；④后续服务保障措施。
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