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第五章 采购需求

一、 采购标的

采购标的：北京白塔文化周项目

二、 商务要求

1、时间调整要求

如因不可抗力因素（包括政府及主管部门对本项目的临时调整），投标人应按照采

购人要求，调整活动相关内容和举办时间，并在资金预算内进行调配。

2、服务期限及地点

服务期限：拟定于 2024年 6月举办，具体时间以采购人通知为准。

服务地点：北京市西城区阜成门内大街 171号（白塔寺管理处） 。

3、付款方式

合同签订生效后 10个工作日内支付乙方 70%合同款，甲方确认乙方交付成果符合

合同约定的交付成果的标准后 10个工作日内，甲方向乙方支付 30%合同款。

三、 技术要求

1、文化周的定位及宗旨：要深挖白塔寺历史文化资源，更好地发挥阿尼哥作为中尼

两国友好交流文化使者作用，将文化周的举办宗旨落实到推动文明交流互鉴与命运共同

体的主题上来，提升全社会对中尼文化的认识，对中尼两国文化遗产保护互助合作的认

识。2024年，北京白塔文化周主题为“聚焦文化遗产保护 深化中尼文明交流互鉴”。

★2、内容板块设计：“北京白塔文化周”项目策划不少于 5个板块（至少包括开幕式、

闭幕式、尼泊尔艺术推介、文化市集、公众活动），投标人需提供承诺函并加盖公章。

3、所有实施方案需经采购人确认后实施。

4、组织策划：需要承担文化周的开幕式、闭幕式、文化市集、尼泊尔艺术推介、公

众活动等板块的创意策划、活动资源的对接引入，包括但不限于文化周整体策划方案、

执行方案编纂、开场视频策划制作、文化周专属标志设计、尼泊尔物资采购，整体环境

设计打造、活动组织执行、宣传外联、活动保障等全流程服务。

5、尼泊尔艺术推介：能够独立完成尼泊尔文化展览展示的策划、设计及制作，可提

供展览所需尼泊尔风格的艺术品（包括但不限于唐卡、佛造像、木雕等）作为展品，且

无需额外支付费用；能够完成尼泊尔传统技艺展示的资源引入、场景设计搭建及现场展

示；
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6、整体环境营造：对尼泊尔文化特色及艺术审美具有较深的造诣，整体氛围营造和

局部区域设计要精准传达文化周主题，充分突出尼泊尔风格，营造可以感染、带动观众

情绪的视觉审美，增强公众新鲜感、参与感、获得感，需提供效果示意图；

7、外事宣传：与尼泊尔官方及民间机构有广泛地接触和良好的关系，能够组织尼泊

尔学者、艺术家、手工艺人、演员等参与文化周不同主题单元的活动；能够对接尼泊尔

媒体资源对文化周进行同步宣传报道，能够利用数字技术和多媒体进行线上线下多渠道

传播；

8、支持保障：提供文化周活动所需各类应急保障方案，包括不限于消防、安保等公

共安全问题，以及不可预见的突发性事件的解决方案和应急措施。

9、项目团队：供应商需配备项目团队，并设置项目经理一人。项目团队组织结构合

理，分工明确，专业配备齐全合理，经验丰富；项目团队具有较强的综合协调、活动策

划和组织实施能力，具有多次统筹策划中外文化交流的大型活动经验，具备与本项目相

关的丰富的宣传资源和渠道；项目团队中人员对白塔寺、阿尼哥、中尼文化交流以及尼

泊尔文化有较深的了解和研究。

四、 交付成果

1、文化周活动线下参与人数不低于 8000人；

2、文化周期间举办公众文化活动不低于 6个；

3、有市级以上媒体进行宣传报道，能够协调尼泊尔媒体资源参与活动宣传；

4、达到 90%以上的参与满意度。
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