
采购需求

一、采购标的

1. 采购标的（货物需求一览表或简要服务内容及数量）

货物需求一览表

序号 内容 数量

1 活动策划 12 场

2 主视觉设计 12 场

3 国家专业院团演奏家嘉宾邀请 12 场

4 主持人邀请 12 场

5 服装租赁与化妆 12 场

6 灯光音响大屏租赁 12 场

7 摄像摇臂直播 12 场

8 餐水及设备运输 12 场

9 活动宣传 12 场

10 场地布置 12 场

2. 项目背景/项目概述（如有）

中国文化是华夏民族绵延不息的血脉和灵魂，是华夏民族休戚与共的精神家

园，作为中国文化的重要组成部分，中国民族音乐也是传承开拓华夏文化的重要

载体。民族音乐作为国乐，全球的华人音乐工作者与爱好者共同传承和弘扬着中

国民族音乐的灵魂。

为探寻民族音乐历史，弘扬国乐传承精神，提高全民文化艺术素养，由北京

市海淀区文化和旅游局主办、北京市海淀区文化馆承办的民族音乐“艺”起来分

享会——海淀区 2024年民族音乐普及推广系列活动，共计举办 12期，在 2024

年 5月至 12月期间完成。走进海淀区企业园区、高校、三山五园等地，邀请民

族音乐专家现场带来精彩节目，丰富地区群众的文化生活。

二、商务要求

1. 交付（实施）的时间（期限）和地点（范围）

活动时间：2024 年 5 月至 11 月

活动地点：拟定在海淀区范围内的高新企业、高校、三山五园等地。

2. 付款条件（进度和方式）

合同签订后以转账形式预先支付总额的40%，活动举行6场结束后支付总额的40%，

活动结束经验收合格后，支付尾款即总额的 20%。

三、技术要求



1. 基本要求

1.1 采购标的需实现的功能或者目标

（1）活动策划：负责活动的策划与设计，制定详细的活动流程、时间安排、人

员分工及预算计划、根据活动目标确定活动主题，并围绕主题设计各个环节、制

定应对各种突发状况的应急预案，确保活动顺利进行。

（2）主视觉设计：设计活动统一的视觉识别系统，包括 Logo、色彩、字体等、

设计活动海报、邀请函、手册、展板等宣传物料、负责舞台背景、灯光布置、道

具等视觉元素的创意设计。

（3）嘉宾邀请：根据活动规模与定位，确定邀请的民乐嘉宾名单（国际、国内

知名民族音乐一级指挥家、文旅部直属的国家艺术院团演出团队、国家级演奏家

演唱家）、负责嘉宾的现场接待，并确保与嘉宾的顺畅沟通。

（4）主持人邀请：根据活动特点与需求，选拔合适的主持人人选、协助主持人

编写符合活动主题的主持词、活动现场为主持人提供必要的指导与支持。

（5）服装租赁与化妆：根据活动主题与嘉宾特点，租赁符合要求的服装、提供

专业的化妆服务，确保嘉宾与演员的妆容符合活动氛围。

（6）灯光音响大屏租赁：根据活动规模与场地条件，评估所需的灯光、音响及

大屏设备、租赁专业设备，并提前进行调试与测试，确保活动现场效果。

（7）摄像摇臂直播：组建专业的摄像团队，负责现场拍摄与录制、成片剪辑包

装、租赁高清摄像摇臂设备，捕捉精彩瞬间、提供线上直播服务，扩大活动影响

力与参与度。

（8）餐水及设备运输：根据参与人数与活动时长，确定餐饮需求与标准，负责

所有活动相关设备的物流管理，如搬运、安装和调试、提供必要的后勤支持，以

保证活动顺畅进行。

（9）活动宣传：制定全面的宣传策略，包括线上与线下宣传、与各大媒体合作，

扩大活动的传播范围与影响力。

（10）场地布置：负责现场布置，包括桌椅、易拉宝、指引牌等。

1.2 需执行的国家相关标准、行业标准、地方标准或者其他标准、规范

2. 服务内容及要求/货物技术要求



2.1采购标的需满足的性能、材料、结构、外观、质量、安全、技术规格、

物理特性等要求

2.1.1性能要求

1. 音响系统：具备高保真、高清晰度的音质表现，能够满足不同风格民族

音乐的呈现需求。

2. 灯光设备：具有多变的色彩组合和灵活的灯光控制功能，以配合不同演

出的氛围营造。

3. 舞台设备：能够承载演出人员及道具的重量，具备稳定性和可调节性，

满足不同场景变换的需求。

4. 乐器与装备：乐器应具备良好的音质和演奏性能，符合专业演奏标准。

2.1.2材料要求

1. 环保材料：所有使用的材质应符合环保要求，无毒害，并符合可持续发

展原则。

2. 耐用性材料：选择耐用性强的材料，确保设备在运输和使用过程中的耐

久性。

2.1.3结构要求

1. 稳定性：舞台、音响、灯光等主体结构应稳定可靠，能够适应不同的场

地环境。

2. 安全性：结构设计应考虑到使用的安全性，避免造成意外伤害。

2.1.4外观要求

1. 协调一致：外观设计需符合民族音乐主题，体现民族文化特色，同时与

活动整体风格相协调。

2. 美观大方：在保证功能性的同时，注重美观性，提升观众的视觉体验。

2.1.5质量要求

1. 行业标准：产品必须符合国家及行业标准的质量要求，通过相关认证。

2. 质检合格：所有采购物品均须通过厂家质量检测，并提供相应的质检报

告。

2.1.6安全要求



1. 符合安全标准：所有设备和材料须符合国家安全标准，如防火、防漏电

等标准。

2. 应急措施：提供必要的应急预案及设备，如消防设施、紧急疏散标识等。

2.1.7技术规格要求

1. 符合技术指标：设备技术参数应达到规定的技术指标，如声压级、频响

范围、灯光色温等。

2. 兼容性：设备间应具备良好的兼容性，确保活动中各类设备协同工作的

稳定性。

2.1.8物理特性要求

1. 尺寸规格：设备和物品的尺寸应适合活动现场的实际空间大小。

2. 环境适应性：设备应能适应户外活动的温差、湿度变化等自然环境条件。

2.2采购标的需满足的服务标准、期限、效率等要求

2.2.1服务标准

1. 专业性：供应商和服务提供商必须具备相关的行业资质和经验，确保所

提供的服务达到专业水平。

2. 及时性：服务提供者需按照合同约定的时间节点，及时提供所需的服务

和物品，确保活动按计划进行。

3. 沟通有效性：供应商应提供有效的沟通渠道，确保活动组织者在需要时

能够及时联系并解决问题。

4. 定制化服务：服务提供者应根据活动的特殊需求，提供个性化的服务方

案，满足活动的特定要求。

2.2.2期限要求

1. 交货期：供应商应按照合同约定的时间，准时交付采购的物品和服务，

确保活动筹备不受影响。

2. 服务时长：对于需要持续提供的服务，如音响、灯光、安保等，供应商

应确保服务时长覆盖整个活动周期。

3. 售后支持：供应商应提供一定期限的售后支持服务，包括设备调试、维

修等，确保活动顺利进行。

2.2.3效率要求



1. 工作效率：服务提供者应在保证质量的前提下，提高工作效率，确保活

动筹备和执行的进度不受延误。

2. 响应速度：对于活动组织者的需求和问题，供应商应迅速作出响应，并

提供解决方案。

3. 问题解决率：供应商应具备高效的问题解决能力，确保活动中出现的问

题能够得到及时、有效的解决。

2.3为落实政府采购政策需满足的要求

2.3.1合规性：确保活动的所有采购项目都符合国家法律法规和政府采购的

相关规定。

2. 3.2公开透明：采购过程应公开透明，采用公正的竞争方式，如公开招标、

竞争性谈判等，以保障公共资源的合理使用。

2.3.3支持中小企业：鼓励和支持中小企业参与政府采购，通过设定一定比

例的采购额或采取其他措施来促进中小企业发展。

2.3.4绿色采购：优先采购节能环保、拥有绿色环保认证的产品和服务，以

促进可持续发展。

2.3.5文化遗产保护：在活动中突出中华优秀传统文化的传承与弘扬，采购

内容应体现民族音乐的特色和价值。

2.3.6质量优先：注重采购产品和服务的质量，确保活动的专业水平和观众

的体验感。

2.3.7效率与效益：提高采购效率，确保活动的筹备和实施不因采购环节的

延误而受影响，同时注重采购的经济效益。

2.3.8安全与保密：在采购过程中严格遵守国家的信息安全和保密规定，保

护参与各方的商业秘密和个人隐私。

2.3.9履约监督：建立健全的合同履行监督机制，确保供应商按照合同约定

提供服务和产品，维护政府和公众利益。

2.3.10结果评估：采购结束后，对采购效果进行评估，总结经验教训，为未

来的采购活动提供参考。

2.3.11文化发展规划遵循：参照《“十四五”文化发展规划》，将国家文化发

展的方向和重点融入采购策略中。



2.3.12地方特色结合：结合地方文化和旅游特色，如与地方文化机构合作，

推广地方民族音乐文化。

2.3.13社会影响考虑：考虑到活动的社会效益和文化影响，选择能够积极促

进文化交流和社会和谐的采购方案。

2.3.14预算管理：严格遵守政府采购预算管理规定，合理使用财政资金，防

止超预算行为发生。

2.3.15多元化考量：在采购过程中，考虑到不同群体的需求和利益，实现多

元化的文化交流和服务。

2.3.16创新激励：鼓励采用新技术、新方法，推动民族音乐的传播方式与时

俱进，提升活动的整体质量和影响力。

2.3.17应急响应：建立应急采购机制，确保在突发事件或紧急情况下能够快

速响应，保障活动顺利进行。

2.3.18反馈与改进：鼓励参与者和观众提供反馈，持续改进采购流程和服务

质量。

2.4采购标的的其他技术、服务等要求

2.4.1活动整体策划、设计及制作

需有完整的策划方案，主视觉设计新颖大方，节目内容应丰富多彩，符合活

动主题。

2.4.2人员团队要求

需由专业人员组成主创团队，主创团队应具有正确的政治导向和新闻素养、

职业素质，应具有较高的艺术素养和策划执行能力，有过多次政府大型活动和

文化晚会的制作成功经验；同时对中国民族音乐文化发展历程比较熟悉了解有

深刻感受。

2.4.3专业设备

需按照场地布设及录制播出节目要求，提供专业的灯光设备、音响设备、

大屏设备等，并有专业人员进行运输、安装调试及操控；提供服务于本次节目

的服装、道具等。

2.4.4场地规模

固定座位数：至少 200个以上，以保证所有观众都有舒适的观看体验。



后台设施：设有更衣室、化妆间及道具存放区域。

安全设施：紧急出口标识清晰，消防设施齐全且易于访问。

停车场地：提供至少能容纳 20辆车的停车位。

2.5需由供应商提供设计方案、解决方案或者组织方案的采购项目，应当说

明采购标的的功能、应用场景、目标等基本要求

2.5.1采购标的功能

1. 音响设备：提供高质量的音质，确保音乐表演的真实性和感染力。

2. 舞台灯光：营造适宜的演出氛围，突出表演者的表演效果。

3. 舞台布景：通过布景设计，展现民族音乐的文化特色和主题。

4.舞台 LED大屏：播放视频、图片、背景素材等多媒体内容，能够增强舞台

视觉效果，提高观众的观赏体验。

5. 民族乐器：确保演奏者能够顺利、准确地表演民族音乐。

6. 安保设备：保障活动现场的安全和秩序。

2.5.2应用场景

1. 走进高新企业：

企业会议室/报告厅：在员工工作间隙，邀请民乐专家带来一场演出，为员工

带来片刻的文化享受。

2. 高校校园：

报告厅/礼堂：邀请民乐专家进行表演，通过专业的音响设备和大屏展示，为

学生和教职工呈现一场视听盛宴。

3. 三山五园：

文化体验区/主要景点：设置民族音乐表演区，为游客提供沉浸式的传统文化

体验。

2.5.3目标

1. 深化理解：通过民族音乐的演出活动，使参与者能够更深入地了解民族音

乐，从而增强对传统文化的认同感和自豪感。

2. 促进交流：在高新企业、高校和三山五园等地举办活动，不仅可以让更多

人欣赏到民族音乐的魅力，还能为音乐家、学者和爱好者提供一个交流的平台，

促进文化、艺术和科技的融合发展。



3. 拓展影响：通过在大屏设备上展示精彩的民族音乐表演和相关知识，吸引

更多人关注和参与活动，从而扩大民族音乐的影响力和传播范围。

4. 推广民族音乐产业：通过与企业、高校和景区的合作，为民族音乐产业搭建

一个展示和推广的平台，吸引更多的投资和合作机会，推动民族音乐产业的健康

发展。
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